PLAKAT

MEDIUM PLAKAT
KONTEXT VZNIKU A ROZMACH

PRVNI VELKE OSOBNOSTI
PLAKATOVE TVORBY




PLAKAT JE JEDNA Z NEJPUVODNEJSICH A NEJRANEJSICH FOREM REKLAMY

POSTER - TROCHA ETYMOLOGIE

O1a_blank poster
« POSTING -> vysilani (informace, sdéleni)
« POST = verejné misto
« tedy kdyz se néjaka informace zverejnuje na verejném misté na plochém formatu = POSTER

PLAKAT OVLIVNIL CELY OBOR TYPOGRAFIE

* prichazi s novym pozadavkem , byt cten z velké vzdalenosti”
« funkce plakatu si vyzadala vyrobu a aplikaci novych velkych pismen — casto ze dreva, inspiruje k tvorbe
novych pisem (kov na vyrobu titulkovych velkych znakl nebyl vhodny kvuli jeho vaze a cenné)
- skvéli typografové vzdy vysoce hodnotili plakat, jako nejefektivnéjsi zpusob pro:
« komunikaci s verejnosti
« prezentaci typografie jako oboru
« ovlivhovani vizualniho vkusu spolecnosti



HISTORICKE A SPOLECENSKE
OKOLNOSTI VYVOJE PLAKATU

VYNALEZ LITOGRAFIE:

obr 02a_litograficky kamen
« 1798 byla vynalezena technika pro reprodukovani obrazu a ilustrace
« forma obrazu nyni disponuje dokonalou technikou pro své Sireni
« obraz ziskava konecneé stejné moznosti reprodukovani jako slovo
(tistené slovo se mohlo Sirit jiz 300 let diky technice knihtisku, rok 1440)
obr 02b_wiliam caxton1
obr 02c_wiliam caxton2
« dalSi meznik roku 1837, vynalez barevné litografie (chromolitografie Godefroy Engelmann)
obr 03a_Theater poster 1884
obr 03b_chromolitography-coca-cola
- litografie méla od pocatku slouzit clovéku, pomahat osvété a Sifeni zprav a informovat o novinkach



PRUMYSLOVA REVOLUCE:

obr 04a_Gare Saint Lazare, Claude Monet
obr 04b_strojovna
obr 04c_prumyslovy litograficky stroj
postupna zména béhem 18.-19. stoleti
novy zdroj enegie (uhli), zasadni proména sektoru zemedélstvi, vyroby, tézby a dopravy
zdokonaleni parniho stroje (princip znam jiz v 1. stoleti naseho letopoctu)
prechod od rucni vyroby v manufakturach k tovarni strojni velkovyrobé > neboli industrializace
proces industrializace zapocat v ekonomicky vyspélé Velké Britanii
clovék ziskal s ,,novym” parnim pohonem nevidany zdoj sily:
« masova produkce novych vyrobku -> vzrustajici potfeba propagace kvuli obchodu
« VEtsSi moznosti zpracovani kovovych dill -> konstrukce dokonalejSich tiskovych list

KDE SE NAPLNO ROZV1Jl FENOMEN PLAKATU?

PARIZ je bohaté a rozmafilé hlavni mésto tehdejsi Evropy, mésto napfiklad uréuje modni trendy pro
zbytek Evropy
plakat zde ziskava idealni publikum — pocetnou stredni vrstvu obyvatel, ktera si chce uzivat a bavit se
obr 05_paris poster
pocetna stredni vrstva vytvari silnou poptavku:

« po novém modernim zbozi (plakaty propaguiji vyrobky)

 po kutlurnim vyziti (plakaty propaguji divadlo, solény, kabarety)
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PROC SE PRAVE V ULICICH PARIZE MASIVNE ROZSIRUJE FENOMEN PLAKATU?

masivni urbanisticka prestavba — vznikaji zde Siroké a prostorné ulicni bulvary
obr 06a_Boulevard des Capucines (Claude Monet)

SITUACE V PARIZI PRED MASIVNI URBANISTICKOU PRESTAVBOU

obr 06a_paris before haussmann

centrum mesta obyvala predevsim chudina

bohatsi vrstvy opoustély centrum meésta a obyvaly okrajové casti
postupné zchudnuti centra a koncentrace obyvatel > preplnené ulice

~

OZIVENI PARIZE - BARON HAUSSMANN

obr 06¢_baron haussmann

hlavnim iniciatorem premeny mesta je Baron Haussmann

realizoval velkolepou prestavbu stredovekeho mésta na mésto vzdusné s otevrenymi bulvary a tridami
stavba kanalizace, upravy fasad domu, zasobovani vodou

06d_Camille Pissarro

druha polovina 19. stoleti se v PafiZi nazyva , La Belle Epoque” (Krasna doba).



ZIVOT V PARIZI VE 2. POLOVINE 19. STOLETI

06e_paris-svetova vystava 1889

uskutecneni Svetove vystavy roku 1889

vybudovani Eiffelovy véze (pro Svétovou vystavu)

nové budovy ramuji bulvary > eskalace cen > vysoké najmy > ekonomicky nuceny presun chudiny do
okrajovych casti mésta

diky Sirokym bulvarim se prostor otevira a zrychluje

zaroven probiha demograficka exploze (v Pafizi narust o 1 milion obyvatel za 50 let)

stovky a stovky barevnych litografii ozivi mésto — od této doby budou obraz a typografie natrvalo
ovlivhovat tvar ulice

vynalezce litografie A. Senefelder se dozil ve 20. letech 19. stoleti obrovského rozmachu litografie
Parizsky koncept prestavby pozdéji prevzala jina mésta Evropy

06f_paris boulevard01



ROLE NOVEHO MEDIA V MODERNI DOBE (20. LETA 19. STOLET)

obr07_lepic plakatu

svet je plny udalosti, zbozi, novinek a napadu, patentl

objev nového obrazového média — fotografie 1839

je vyhlasen patent na Plakatovaci sloup 1824 — novinka zavedena v Londyné, nebyla to staticka
reklama

puvodné se vozil na kare jako pohybliva reklama

plakatovani je nejrychlejSi zpusob verejného oznameni — v Londyné je jiz roku 1839 zalozena prvni
Plakatovaci spolecnost pro inzerci a reklamu

vyroba a obchod pronikly hluboko do lidskych vztahu, ovlivnily zivotni styl i uméleckou fantazii

—> obrazy na plakatech jsou totiz urceny sirokym strednim vrstvam, musi vyhovovat jejich vkusu

a nenarocné predstavivosti

ulice je vyrazné dynamictejsi: hluk, kour, pohyb, chodci, davy —> pravé pro chodce je stvoren plakat
prichazi clovék s novou profesi: lepiC plakatu se stétkou na dlouhé tyci



PRVNI OSOBNOSTI PLAKATU



JULES CHERET (1836-1932)

obr 08a_cheret
« promeénil do té doby pouhou informativni vyvesku na umélecky plakat s vysokymi estetickymi naroky
« bytostny ilustrator a pozorovatel zivota, mistr zabavy
« v roce 1889 je mu udélen Fad Cestné legie

obr 08b_cheret poster

FIGURA ZENY VSTUPUJE NA PLAKAT
« Zena je hlavni a nejCastéjsi postavou plakatd, nebot reklama cili primarné na né
 Chéret poprvé vyuziva Zzenu a jeji elegance/puvabu pro potreby moderni reklamy
obr 08c_cheret poster2

HLAVNI ZNAKY CHERETOVA PLAKATU
* neni to virtudzni kresba nebo malba —> Chéret jen mistrné a svizneé tlumoci styl doby, mddy a ulice
 pouzival jen Cisté zakladni barvy —> tyto plakaty i po létech zafi zvlastni svézesti
« tvoril plakaty spise libive nez napadité



H. T. LAUTREC

obr 09a_lautrec
Henri-Marie-Raymond de Toulouse- Lautrec Monfa
narozen 1864, pochazel z vyznamného slechtického rodu hrabat z Toulouse

BEHEM SVEHO ZIVOTA (37 LET) VYTVORIL:

737 olejomaleb

275 akvareluy,

5 084 kreseb

359 litografii (53 vicebarevnych a 306 jednobarevnych)

ZIVOTNI SITUACE

v rode byly caste snatky mezi blizkymi pribuznymi (meély zabranit drobeni a Stépeni rodinného majetku)
> vlastni rodice byli bratranec a sestrenice

trpél vzacnou poruchou kosti (dvé hypotézy: geneticky, syfilida)

vyska v dospélosti 152 cm

opakované urazy nohou (behem roku zlomenina obou stehennich kosti)

UMENI JAKO UNIK

,Svou situaci resi tak, ze se obrni humorem, malirstvim a nestfidmosti,” (Julia Freyova)
prvni ucitel malby René Princeteau — hluchonemy

.--.mit jen o neco delsi nohy, nikdy bych nemaloval!” (Lautrec)



ZIVOT NA MONTMARTRU

obr 09b_montmartre

1884 se stéhuje na Montmartre, kde se setkava s lidmi na pokraji spolecnosti

je fascinovan a pritahovan bohémskym Zivotem v kabaretech, kavarnach, verejnych domech
tedy i do jeho obrazl vstupuije jista obscénnost, ktera nebyla v souladu s tehdejsi ,,oficialné
povolenou” moralkou

obr 09¢_u mrtvé krysy

maluje lesbicky v podniku “U mrtvé krysy” — své obrazy oznacuje pseudonymem

zivé se zajimal o velké aféry celebrit (bulvar), obdivoval cyklistiku, vyhledaval pritomnost slavnych
hvezd parizského divadla, znal rub a lic své doby, znal Parizské podsveti

PRVNI PLAKAT S NOVYMI ATRIBUTY

obr 09d_moulin rouge

svou genialni radu plakatu zahajuje prvnim plakatem pro tancirnu Moulin Rouge — ackoliv nikdy
predtim Lautrec plakaty nedélal

NOVA FORMA PLAKATU - NOVE PRINCIPY

obr 09e_plakat moulin rouge

ddraz na rychlou citelnost, velké titulky, malo textl

usporny a sdelny vyraz —> zadna narativni ilustrace jako u Chéreta

vytvarna zkratka (stylizace)

novinka muliplikace slov v typografii: trikrat za sebou opakuje titul —> dnes to je zakladni klisé kazdé
reklamy (principy televizni reklamy a opakovani sloganu)

v jeho plakatech jesté najdeme ohlas secece (organické ornamentalizujici kfivky), ale i pocatky
moderniho umeéni



LAUTREC, USPESNY TVURCE PLAKATU

obr 09f_ambassadeur

prave plakat ucinil Lautrecka znamym jesté drive, nez bylo uznano jeho malifské umeéni

vehlas si Loutrec ziskal jiz prvnimi plakaty na tancirnu Moulin Rouge

kdyz se poprvé objevil na ulicich jeho plakat pro tancirnu Moulin Rouge, lidé se zastavovali a se
zajmem lustili signaturu tvurce plakatu

PLAKATY PRO TURNE MAY MILTONOVE

obr 09g_May Milton

nejvyssi mozna vytvarna redukce a syntéza

tento plakat mél povésen v ateliru sam Pablo Picasso

plakat jako médium ziskava diky Lautrecovi atributy (znaky), které se upatnuji i dnes

V ROCE 1895 VYPUKNE V PARIZSKYCH ULICICH DALSI SENZACE

nové vylepeny plakat se stane pres noc velkou udalosti, ktera necekane zaskoci obyvatele Parize
autor tohoto plakatu natrvalo vstoupi do historie plakatu

obr 10a_mucha portrét



ALFONS MUCHA

PRVNI SETKANI MUCHY SE SARAH BERNARDT

obr 10b_mucha atelier

Zima, zimni prazdniny, 1894 Muchav ateliér

Mucha se prave venuje praci na svém cyklu ilustraci.

obr 10c_sarah

Do ateliéru pfichazi jedna z nejvétsich herecek - Sarah Bernardt. Zada vytvoreni plakatu pro hereckou
spolecnost (Theatre de la Renaissance), ktera ma zahajit svou cinnost jiz za dva tydny! Mucha v tuto
chvili nema zadnou zku$enost s formou plakatu. Presto zakazku prijme.

MUCHUV PLAKAT GISMONDA

obr 10d_gismonda

plakat pro divadelni predstaveni Gismonda (d€j zasazen do Antiky) 1894

vylepen byl béhem silvestrovské noci 1894 — novorocni vylep jako soucast reklamy (davy v ulicich)
je povazovan za prvni manifest nového sméru - Secese (Art Nouvea)

Mucha zobrazil veéhlasnou herecku jako majestatni pannu symbolizujici jaro, nadpozemska bytost s
tvari bozské Sarah

obr 10d_sarah portraits

herecka Sarah se stala ikonou, uméleckou patronkou tohoto uméleckého sméru



do tohoto plakatu se Sarah Bernardt samozrejmée okamzite zamilovala, postava herecce pochopitelné
lichotila, herecce bylo v dobé vzniku 50 let

herecka podepsala s Muchou smlouvu na 6 let, spoluprace Muchy s divadlem De la Renaissance
(tvorba plakatl, ale také navrh kostymu, pozadi scén)

PLAKAT = SUVENYR

naklad 4000 ks

plakat se stava okamzité vyhledavanym artefaktem, sbirkovym predmétem

kuriozita: tiskarna tajné navysila naklad a prodala 500 ks prodala --> soudni spor za zpronevéru

DALSI KARIERA A. MUCHY
tato 6leta prace pro divadlo De la Renaisance umoznila Muchovi rozvijet dale jeho styl, rozvijet
principy a moznosti umeéleckého stylu Secese
prinesl slavu a véhlas svému tvarci (do dvou let od pocatku spoluprace bude Mucha poradat své
soloveé vystavy po celem svete)
Muchovy plakaty se staly tak popularni a vyhledavané, ze se staly prakticky okamzité vyhledavanym
zbozim jak pro soukromé potéseni, tak pro sbératele umeéni

« dobové prameny uvadéji, ze lidé byli ochotni i uplatit lepice plakatu pro ziskani Muchova artefaktu

jakozto vyzdobu svého domu)

Mucha se vzdy snazil pfi vyobrazeni Sary zesilit a umocnit hereccin puvab a krasu
Mucha taktéz navrhoval herecce design Sperku (vyobrazen napf naramek opalového hada na plakaté
k Médei)
jiz roku 1896 vydava Mucha pro verejnost kalendare a pohlednice, se svymi dily



KOMERCNI POLOHA MUCHOVY PRACE:

obr 10e_zbozi1

dale spolupracuje s dalsimi a dalsimi vyrobci zbozi, na jeho plakatech se postupné objevuji susenky,
sampanskeé, cigarety, cokolada nebo bicykl --> nejruznéjsi zbozi je ovsem vzdy doprovazeno figurou
zeny!

obr 10e_zbozi2

obr 10e_zbozi3

JINA ESTETIKA PLAKATU - CHARAKTERISTICKE ZNAKY

obr 10f_dama s kameliemi

ornament pouzit jako prvek vystavby plochy a prostoru

Mucha uvolnil energii a silu ornamentu

rozpusténé vlasy Muchovskych zen se rozbihaji do samostatnych linii

na rozdil od Lautreca pouziva Mucha nekonkrétni ne-individualizované figury

figura na plakaté je spise ikona nebo ideal zeny (u Lautreca se stkavame s civilni nearanzovanym
zjevem modelu bez prikrasleni)

u Muchy vladne plosSe presny rozvrh a peclivé dekorativni usporadani vsech detaild

INSPIRACE TVORBY
obr 10g_byzanc
inspirace Byzanci
 povazoval byzantské umeéni za zaklad slovanského umeni
« Mucha pouzival trpytivé ,,magické” pozadi, které vidime na Byzantskych ikonach (samotny déj hry
Gysmonda se odehrava v Byzanci)



inspirace ranné krestanskou architekturou
 motiv vyklenku-niky a motiv ikony s kruhovym emblémem kolem hlavy (proptjcen symbol
svatozare)
nezvykla vyska protazeného plakatu je zase inspirovana japonskym svitkem (Kakemono)
« 1890 navstivil Mucha v Parizi vystavu Japonského umeni
« podlouhly format Muchovi umoznoval umistit do néj stojici postavu —> Muchovi Slo o vyvolani
vzneseného ucinku svych plakatu

DAMA S KAMELIEMI
obr 10h_dama s kameliemi
iluze zarivych hvézd je zde vyjadrena hvézdami ze staniolu, typografie taktéz

MUCHA A TVORBA PRO REKLAMU

Mucha nerozlisuje mezi krasnym umenim a reklamou

pristupuje k obrazu reklamy jako k autorskému umeéleckému dilu

plakat ovlada zena, at uz to je reklama na mydlo, parfém, kakao i jizdni kolo —> zena jako symbol
doby a zvlaste pak rozmarilé Parize

Mucha je prvni stylista, prvni reziser moderni poezie reklamy

Mucha inscenuje slavnostni vyjevy

plakaty jsou zrcadlem doby - spoleceska poptavka po luxusnim zbozi ovliviiuje podobu a nameéty
plakatl, plakaty zrcadli vkus ulice

Muchav plakat zaroven definuje spolecenska esteticka pravidla

Mucha spoluvytvari styl doby



LOUTREC VS. MUCHA

obr 11a_mucha vs lautrec
civilni a spontanni kresba x peclive aranzovany staticky a slavnostni vyjev

PLAKAT NA POCATKU 20. STOLETI

kolem roku 1900 uz plakaty pokryvaji zdi kazdého vétsiho mésta
reklama z konce 19. stoleti zasahla celou generaci, reklama si jiz uvédomuje, jak silné dokaze ovlivnit
mysleni celé generace
reklama od nynéjska poznamenava ideal doby svou trivialnosti a moderni banalitou.
obr 12_cokolada
S reklamou vstupuje do meésta falesny kult zbozi.
Duchovni hodnoty se nahrazuji ekonomickymi hledisky.
Poprvé se zde hlasa imperativ, ze véci znamenaji vSechno vcetné stésti.”
(autor J. Kroutvor z knihy Poselstvi ulice)



