Bauhaus estetika plakatu

— avantgardni umélecko-femeslna skola v Némecku, mezivalecné
obdobi

— manifest: , Skola méla obnovit jednotu uméni pod vedenim
architektury a obnovit tésny vztah uméni k femeslu. Uméni a
technika maji vytvofit novy celek. Kone¢nym cilem vsi vytvarné
¢innosti se ma stat stavba.” Kazdy student Bauhausu se tedy
musel naucit femeslu.

— vyznam Bauhausu spociva ve vynikajici uCebni metodé, ktera
se dnes vyuZiva na vSech architektonickych Skolach: vychova na
konkrétnich ukolech pro realnou praci.



Mohol-Nagy

— pfichazi s novym pojetim typografie:
— pismo je primarné komunikativni médium

— vSe se podfizuje primarni funkci pisma: jasné a ddrazné predani
poselstvi

— zacal kombinovat médium Pisma s Fotografii — Typofoto



an
D
i1
v
-
g
ke
-
g
11

P
amchh




Joost Schmidt

— prisel s novym pristupem konstrukce pisma: kruh, ctverec,
obdelnik

— jeho seminare na Bauhausu zahrnovali kromé vizualnich princip
také hodiny Reklamy, Psychologie, Eknomie




Herbert Bayer

— absolvent 4 letého studia na Bauhausu, kratce po dokonceni
studii vyzvan feditelem W. Gropiem k usporadani dilny/
seminare ,Tisk a reklama” — uspéch této dilny vedl k otevreni
samostatného studia Grafického design a Komercniho uméni

— studio si kladlo za cil zkoumat komunikativni moznosti pisma
a kompozice viibec

— nahrazeni zastaralych lomenych (gotickych) forem pisma

— nové c¢lenéni plochy pomoci vyraznych geometrickymi tvar(
(elementl)

— vyrazné redukovani barevné skaly, prace jen s takovymi Cistymi
tony, které dostatecné unesou informativni funkci sdéleni — tedy
dliraz na rozpoznatelnost a vyrazny barevny kontrast



— osloven se zakazkou na tvorbu nového pisma pro veskerou
vizualni komunikaci ustavu

— snaha vyustila v bezpatkové pismo UNIVERSAL

— odstranéni serif(l, jedna sada velikosti znak(, zadné minusky
a verzalky

— eliminaci znaku dojit k zjednodusSeni a jinému rozvrZeni
klaviatary psaciho stroje
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Polska 3kola plakatu (PSP)

— smeér v tvorbé plakatu v Polsku v obdobi od konce 40. do konce
80. let 20. stoleti.

— charakteristickym rysem polské Skoly plakatu byl odpor proti
doktriné socialistického realismu, a také proti obchodnim
pozadavkdm, vyuzivani zjednoduSenych grafickych forem,
expresivni a inovativni design pisma.

Tvirci PSP:
Henryk Tomaszewski, Tadeusz Trepkowski, Eryk Lipinski,Roman
Cieslewicz, Jan Lenica ...



Vyvoj PSP
Politické vedeni byvalé Polské lidové republiky si brzy uvédomilo,
Ze uplatnéni doktriny socialistického realismu v plakatech nedalo

ocCekavané vysledky a dalo umélciim tvirci svobodu. Mladi polsti
umélci plakatu rychlé dosahli mezinarodniho uznani.

V roce 1968 ve varsavské méstské ctvrti Wilanow bylo otevieno
Muzeum Plakatu. Po roce 1990, kdy Polsko pfeslo k trzni
ekonomice, komercni reklama zacala pouZivat hotové zahranicni
plakaty s vyrazné nizsi uméleckou hodnotou. Bez statni podpory
Polska Skola plakatu ztratila svaj vliv, ale presto polsti umélci stale
délaji pokroky a dosahuji uspéchu na mezinarodnich vystavach a
soutéZich plakata.



Henryk Tomaszewski (1914-2005)

Na Mezinarodni vystaveé filmového plakatu ve Vidni v roce 1948
dostal az pét prvnich cen za svou praci.

Na plakatu zavedl formu podobnou malbé

“My chief goal is to fit nothing and no one”



Henryk Tomaszewski
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Stefan Sagmeister o plakatu

— odoborniky v oboru je povaZovan za jednoho z nejzajimavéjSich
a nejinspirativnéjSich tvarca

— ukazka velmi osobitého pristupu k tvorbé
— studium Univerzity uzitych uméni ve Vidni
— New York klienti: RollingStones, HBO, Guggenheim muzeum

— 8 x nominovan na cenu Grammy Award v kategorii “Package
desig” Obalovy design hudebnich nosicl (proménil 2 vitézstvi)

— vasi pozornosti by neméla uniknout kniha , Things | Have
Learned In My Life So Far”



— Sagmeisterem realizovana vystava s prehlidkou jeho grafickych
realizaci oblétla svét (Pafiz, Zurich, Viderim Praha, New Yoork, Los
Angeles, Toronto, Tokyo)

— jeho tezi je, Ze: , Velké véci vznikaji dlouho (potfebuiji cas)”
— kazdych 7 let si bere celoro¢ni dovolenou

Rozhovor zde


http://www.posterposter.org/master-featured/stefan-sagmeister/

